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２０２２年１２月 全国百貨店売上高概況 
２０２３年１月２４日 

Ⅰ．概 況  
 

１．売上高総額        ６，１５０億円余 

２．前年同月比（増減率）４.０％（店舗数調整後／１０か月連続プラス） 

３．調査対象百貨店   ７１社 １８５店 （２０２２年１１月対比±０店） 

４．総店舗面積     ４,８４０,４７２㎡ （前年同月比：－１.６％） 

５．総従業員数     ５４,３２１人 （前年同月比：－５.６％） 

６．３か月移動平均値   5-7 月 ２２.０％、6-8 月 １４.７％、7-9 月 １７.６％、 

（店舗数調整後）   8-10 月 １８.４％、9-11 月 １１.１％、10-12 月 ６.２％ 

 

  ［参考］２０２１年１２月の売上高増減率は８.８％（店舗数調整後） 

【特 徴】 
１２月の売上高は４.０％増、入店客数１.１％増と共に１０か月連続プラスとなった。 

新型コロナ感染拡大による外出自粛傾向が一部に見られたものの、行動制限のない年末商

戦は活況で、増勢が続くラグジュアリーブランドや宝飾品等高額商品と、気温低下により好

調だった重衣料や防寒商材が牽引した。コロナ前との比較では、消費増税の反動が残る２０

１９年比では２.１％減、特殊要因のない２０１８年比では７.０％減と、いずれも前月よりマ

イナス幅は縮小しており、着実に回復に向かっている。 

顧客別では、水際緩和と円安で急伸しているインバウンドが、前月よりさらに８１.５ポイ

ントアップし４８４.７％増（９か月連続／シェア３.５％）となった。２０１９年比では２８.９％減と、

コロナ前の７掛けまで回復した。国内市場は１.０％増（シェア９６.５％）と、１０か月連続で前年

をクリアした。２０１９年比では０.８％減と、ほぼコロナ前の水準に戻っている。 

地区別では、インバウンド需要を背景に、９地区で前年をクリアした大都市（１０都市／１５か

月連続）が６.５％増と好調を維持している。半面、北海道、近畿を除く６地区で前年割れした

地方（１０都市以外の地区／２か月連続）は２.７％減となった。 

商品別では、主要５品目のうち４品目で前年実績を超えた。身のまわり品は、ギフト需要

もありラグジュアリーブランドのバッグなどを中心に二桁の伸びを示した。衣料品は、天候

与件からコートやジャケット、マフラー、手袋などが動いた。食料品では、原材料高騰の影

響も一部に見られたが、クリスマスケーキや手土産の和洋菓子も引き続き好調だった。 

２０２２年年間売上高は１３.１％増（２年連続／４兆９,８１２億円）と伸長した。２０１９年比では

１１.１％減と、コロナ前のおよそ９割まで戻しており、回復基調はより鮮明となっている。

インバウンドは、１０月の大幅な水際緩和により１４８.５％増（３年ぶり／１，１４２億円）とプラス

に転じたが、２０１９年比では６７.０％減となった。 

【要 因】 
    (1) 天 候 ： 気象庁発表「１２月の天候」の特徴は以下のとおり（一部抜粋） 
    ◇月平均気温は東・西日本で低かった。降水量は北・東日本日本海側で強い冬型の気圧配置となる日が多く、かなり多

かった。降雪量は東日本日本海側でかなり多かった。日照時間は北日本日本海側でかなり少なかった。 

(2) 営業日数増減     ３１.０日（前年同月比 ±０.０日） 

(3) 土･日･祝日の合計     ９日（  〃    土曜１日増） 

  (4) 入店客数増減（回答店舗数で見る傾向値／前年同月比／有効回答数１０６店舗） 

     ①増加した：３７店、②変化なし：２８店、③減少した：４１店 

  (5) １２月歳時記（年末商戦（歳暮、ｸﾘｽﾏｽ、年末年始商材））の売上（同上／有効回答数８１店舗） 

     ①増加した：１３店、②変化なし：４６店、③減少した：２２店 
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地　　　区 売上高(千円) 構成比（％）

 全 国 615 ,097 ,074 100 .0 4 .0 (　3 .9 )

10都市 458 ,573 ,470 74 .6 6 .5 (　6 .4 )

札幌 16,400,333 2.7 7.7

仙台 8,847,100 1.4 3.5

東京 176,730,682 28.7 8.0

横浜 38,484,123 6.3 0.5

名古屋 41,684,289 6.8 3.4

京都 26,863,667 4.4 9.5

大阪 96,352,504 15.7 8.7

神戸 16,843,453 2.7 10.2

広島 11,212,795 1.8 -3.5 ( -8.3)

福岡 25,154,524 4.1 3.7

10都市以外の地区 156 ,523 ,604 25 .4 -2 .7 ( -2 .8 )

北海道 1,448,375 0.2 7.8

東北 5,946,186 1.0 -3.7 ( -6.6)

関東 69,485,187 11.3 -3.0

中部 11,742,618 1.9 -1.0

近畿 22,770,090 3.7 0.3

中国 11,887,683 1.9 -4.7

四国 7,812,596 1.3 -6.4

九州 25,430,869 4.1 -3.0

商　品　別 売上高(千円) 構成比（％）

総　　　　　　　額 615 ,097 ,074 100 .0 4 .0 (　3 .9 )

紳士服・洋品 33,950,638 5.5 1.3 (　1.3)

婦人服・洋品 96,598,650 15.7 7.7 (　7.7)

子供服・洋品 7,893,888 1.3 -5.1 ( -5.3)

その他衣料品 8,325,609 1.4 -5.7 ( -6.0)

衣　　料　　品 146 ,768 ,785 23 .9 4 .6 (　4 .5 )

身のまわり品 90 ,546 ,588 14 .7 12 .3 (　12 .2 )

化粧品 42,862,581 7.0 3.7 (　3.6)

美術・宝飾・貴金属 49,521,823 8.1 5.3 (　5.3)

その他雑貨 17,321,606 2.8 2.8 (　2.6)

雑　　　　　　貨 109 ,706 ,010 17 .8 4 .3 (　4 .2 )

家　　具 4,844,413 0.8 -6.2 ( -6.5)

家　　電 1,307,075 0.2 6.6 (　6.6)

その他家庭用品 13,843,047 2.3 -5.1 ( -5.2)

家　庭　　用　品 19 ,994 ,535 3 .3 -4 .7 ( -4 .8 )

生　鮮　食　品 39,022,353 6.3 -1.1 ( -1.8)

　菓　　子　 66,682,769 10.8 3.9 (　3.7)

　惣　　菜　 51,844,363 8.4 1.9 (　1.8)

その他食料品 61,415,875 10.0 -0.5 ( -0.7)

食　　　料　　　品 218 ,965 ,360 35 .6 1 .2 (　1 .0 )

食　堂　　喫　茶 11 ,260 ,413 1 .8 5 .0 (　4 .7 )

サ　ー　　ビ　ス 4 ,822 ,801 0 .8 17 .4 (　17 .0 )

そ　　の　　他 13 ,032 ,582 2 .1 0 .7 (　0 .6 )

商　　　品　　　券 15 ,889 ,978 2 .6 -7 .3 ( -7 .4 )

全国百貨店　売上高速報 2022年12月
第１表　　地区別売上高

※店舗数調整後　（　）が調整前
対前年増減(-)率　(%)

※

　対前年増減(-)率　(%)

※

第２表　　商品別売上高

注)　構成比は計算処理上必ずしも100％にはなりません。商品券は総額に含まれません。また、商品券の構成比は、

   総額に対する比率です。本統計には消費税は含まれておりません。  
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Ⅱ．地区別の動き  

 

   １.１０都市売上動向        ６.５％（店舗数調整後／１５か月連続プラス） 

   ２.１０都市以外の地区売上動向  －２.７％（店舗数調整後／２か月連続マイナス） 

 

 

【地区別売上前年比の寄与度とトレンド】 

 

地区 
売上前年比 

（増減率） 
寄与度 トレンド 

１０都市 ６.５ ４.８ １５か月連続プラス 

札 幌 ７.７ ０.２ １０か月連続プラス                                                                         

仙 台 ３.５ ０.１ ２か月ぶりプラス 

東 京 ８.０ ２.２ １６か月連続プラス 

横 浜 ０.５ ０.０ １０か月連続プラス 

名古屋 ３.４ ０.２ １５か月連続プラス 

京 都 ９.５ ０.４ １５か月連続プラス 

大 阪 ８.７ １.３ １５か月連続プラス 

神 戸 １０.２ ０.３ １０か月連続プラス 

広 島 －３.５ －０.１ ２か月連続マイナス 

福 岡 ３.７ ０.２ １５か月連続プラス 

10 都市以外の地区 －２.７ －０.７ ２か月連続マイナス 

北海道 ７.８ ０.０ ８か月連続プラス＊ 

東 北 －３.７ －０.０ ２か月連続マイナス＊ 

関 東 －３.０ －０.４ ２か月連続マイナス 

中 部 －１.０ －０.０ ２か月連続マイナス 

近 畿 ０.３ ０.０ ２か月ぶりプラス 

中 国 －４.７ －０.１ ２か月連続マイナス＊ 

四 国 －６.４ －０.１ ２か月連続マイナス 

九 州 －３.０ －０.１ ２か月連続マイナス 

   （注）北海道、東北、中国、 九州については、２００６年１月からそれぞれ札幌、仙台、 

広島、福岡を１０都市に移行した。（２００５年までは６大都市） 
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Ⅲ．商品別の動き  

 

主要５品目は、家庭用品を除く４品目でプラスとなった。その他の品目は、婦人服・ 

洋品が１０か月連続、美術・宝飾・貴金属が２３か月連続でプラスとなったが、家具 

が３か月連続、生鮮食品が４か月連続でマイナスとなった。 

 

 

 

【商品別売上前年比の寄与度とトレンド】 

 

商品別 
売上前年比 

（増減率） 
寄与度 トレンド 

総額 ４.０ ― １０か月連続プラス 

紳士服・洋品 １.３ ０.１ ２か月ぶりプラス 

婦人服・洋品 ７.７ １.２ １０か月連続プラス 

子供服・洋品 －５.１   －０.１ ２か月連続マイナス 

その他衣料品 －５.７ －０.１ ３か月連続マイナス 

衣料品 ４.６ １.１ １０か月連続プラス 

身のまわり品 １２.３ １.７ １５か月連続プラス 

化粧品 ３.７ ０.３ １０か月連続プラス＊ 

美術・宝飾・貴金属 ５.３ ０.４ ２３か月連続プラス＊ 

その他雑貨 ２.８ ０.１ ９か月連続プラス＊ 

雑貨 ４.３ ０.８ １５か月連続プラス 

家具 －６.２ －０.１ ３か月連続マイナス 

家電 ６.６ ０.０ ３か月連続プラス 

その他家庭用品 －５.１ －０.１ ３か月連続マイナス 

家庭用品 －４.７ －０.２ ３か月連続マイナス 

生鮮食品 －１.１ －０.１ ４か月連続マイナス＊ 

菓子 ３.９ ０.４ １６か月連続プラス＊ 

惣菜 １.９ ０.２ １６か月連続プラス＊ 

その他食料品 －０.５   －０.１ ２か月連続マイナス＊ 

食料品 １.２ ０.５ ５か月連続プラス 

食堂喫茶 ５.０ ０.１ １０か月連続プラス 

サービス １７.４ ０.１ ９か月連続プラス 

その他 ０.７ ０.０ ９か月連続プラス 

商品券 －７.３ －０.２ ７か月連続マイナス 

   （注）化粧品、美術・宝飾・貴金属、その他雑貨、生鮮食品、菓子、惣菜、その他食料品に  

     ついては２００６年１月から細分化した。 
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地　　　区 売上高(千円) 構成比（％）

 全 国 4 ,981 ,230 ,097 100 .0 13 .1 (　12 .7 )

10都市 3 ,679 ,586 ,382 73 .9 16 .9 (　16 .8 )

札幌 126,420,802 2.5 13.0

仙台 70,013,654 1.4 6.9

東京 1,450,564,435 29.1 19.7

横浜 320,987,584 6.4 8.0

名古屋 342,368,500 6.9 12.9

京都 209,590,916 4.2 16.1

大阪 746,357,117 15.0 22.4

神戸 124,450,026 2.5 14.5

広島 94,410,869 1.9 6.3 (　3.2)

福岡 194,422,479 3.9 14.2

10都市以外の地区 1 ,301 ,643 ,715 26 .1 3 .5 (　2 .6 )

北海道 10,867,859 0.2 4.4

東北 55,038,506 1.1 -0.2 ( -2.8)

関東 585,142,105 11.7 4.0 (　3.3)

中部 92,939,504 1.9 3.6 ( -1.9)

近畿 187,037,905 3.8 3.4

中国 101,894,027 2.0 3.1

四国 65,024,480 1.3 4.2

九州 203,699,329 4.1 3.1

商　品　別 売上高(千円) 構成比（％）

総　　　　　　　額 4 ,981 ,230 ,097 100 .0 13 .1 (　12 .7 )

紳士服・洋品 276,233,865 5.5 13.6 (　13.3)

婦人服・洋品 879,433,106 17.7 17.1 (　16.6)

子供服・洋品 89,486,342 1.8 1.1 (　0.8)

その他衣料品 81,827,823 1.6 2.7 (　2.4)

衣　　料　　品 1 ,326 ,981 ,136 26 .6 14 .2 (　13 .8 )

身のまわり品 763 ,042 ,995 15 .3 26 .1 (　25 .9 )

化粧品 379,538,899 7.6 9.1 (　9.0)

美術・宝飾・貴金属 452,674,550 9.1 23.3 (　23.1)

その他雑貨 150,722,388 3.0 6.5 (　6.2)

雑　　　　　　貨 982 ,935 ,837 19 .7 14 .7 (　14 .6 )

家　　具 48,396,088 1.0 3.4 (　3.1)

家　　電 15,777,338 0.3 6.9 (　6.9)

その他家庭用品 120,734,743 2.4 1.6 (　1.0)

家　庭　　用　品 184 ,908 ,169 3 .7 2 .5 (　2 .1 )

生　鮮　食　品 247,934,386 5.0 -2.3 ( -3.0)

　菓　　子　 433,816,501 8.7 12.1 (　11.8)

　惣　　菜　 335,613,523 6.7 8.0 (　7.7)

その他食料品 427,971,985 8.6 4.4 (　4.1)

食　　　料　　　品 1 ,445 ,336 ,395 29 .0 6 .2 (　5 .8 )

食　堂　　喫　茶 107 ,872 ,960 2 .2 30 .8 (　30 .2 )

サ　ー　　ビ　ス 50 ,395 ,951 1 .0 17 .7 (　17 .4 )

そ　　の　　他 119 ,756 ,654 2 .4 4 .9 (　4 .8 )

商　　　品　　　券 97 ,848 ,913 2 .0 -3 .1 ( -3 .2 )

全国百貨店　売上高速報 2022年1月～2022年12月
第１表　　地区別売上高

※店舗数調整後　（　）が調整前
対前年増減(-)率　(%)

※

第２表　　商品別売上高
　対前年増減(-)率　(%)

※

注)　構成比は計算処理上必ずしも100％にはなりません。商品券は総額に含まれません。また、商品券の構成比は、

   総額に対する比率です。本統計には消費税は含まれておりません。  
お 問 い 合 わ せ は 、 日 本 百 貨 店 協 会  橘 ・ 長 柴  まで 

TEL 03-3272-1666   ホームページアドレス http://www.depart.or.jp 

http://www.depart.or.jp/

